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Objetivo 8.
Fortalecer y OEE1: P tar a fa E: la |LAE-G26-Posici fair i Fortal I ién de
transformar las T : Proyectar ata Escuela ~G26-Posicionar fa imagen de y " . . ! . ortalecer la promocién de AT N N
Fuerzas Militares PIG-Comunicacién Pablica  |como referente investigativo  |excelencia académica de la m:;: 51;US;r;sso'l\;ﬂ;{ai::p::l‘:::t:z::aI TE. Jeimy Marcela Rincon fos programas académicos Montaria Castro Giovanni; s:::;;zﬁ'::ﬁ': rfr:a,gen:tlri:as rala ;Z‘:I':;;'{:ppl fx:éznu:: l:l:ergla PS. Natafia Alejandra 0210212021 3010672021 Decumento Sinergia digital
en bisqueda de Estratégica de actfer_do con los nuf:leos del _Escue!a_a nivel nacional e efectiva estrategia de comunicacion, Mancera a |rave§ de. !osdr_ned»o_i Ide Andres durante el primer semestre (M.R.) |Maestrias de fa ESDEG Saavedra Torres y soporte de publicacion
modernizacion comunicacion disponibles
institucional,
Objetivo 8.
Fortalecer y Difusion de productos mullimedia a
OEE1: Proyectar a la Escuela |LAE-G26-Posicionar la imagen de - " . Fortalecer la promocién de Publicar durante e! primer s
transformar las yeclar a fa s > " g Meta 11-Consolidar el capital reputacional } ! P " S . 19 través de uno de los canales o _— .
Euerzas Militares FE’IG -Comunicacién Publica como referente 1nves|]ga(wo excelencia gcadémx_ca dela de las Fuerzas Militares a través de una TE. Jeimy Marcela Rincon los programas acad_émloos Montafia Castro Giovanni|semestre fnlormacnon refet'ente 2 | edios de comunicacion PS. Castro Moreno Tulia Lucia 0260212021 3010612021 DI'USIOI’S de .6 piezas
N stratégica de acuerdo con los niicleos delfEscueta a nivel nacional e - . LU Mancera através de los medios de Andres la promocion de las maestrias de ‘comunicacionales
en busqueda de Py - f " efectiva estrategia de comunicacion. e institucional promocionando los
{uede comunicacion dispenibles ‘a ESDEG,.
modernizacién Programas académicos
institucional.
Objetivo 8.
Fortalecer y OQEE1: Proyectar a la £: la |LAE-G26-Posicit fair di licacié edi
transformar las : Proyeclara la Escuela [LAE-G26-Posicionar [a imagende [y, 44.¢onsolidar el capital reputacional Fortalecer la imagen Publicar durante ef primer Publicacién en medios o
ar g icacién Pabli Pt ; " da ) e " gen el p . N R
Fuerzas Militares :Is(;a(ggr?;mcaclon dblica Z:r:x:::?:;’g; e:‘lilglae(:/szy de| Eﬁﬂ:l’:’aﬁ:ﬁ:ﬁ:ﬁ;: ela de las Fuerzas Militares a través de una :nEani:T:y Marcela Rincon institucional y posicionar la AAB, Su:cr‘:zas:dngua semestre la Revista Fuerzas EE;::‘:TI;&::‘:&::;’;“ a P$. Castro Morena Tulia Lucia 021022021 30/06/2021 c?a:esRiig?:\: nicacién
en bisqueda de o ‘ . . efectiva estrategia de comunicacion. marca ESDEG Armadas (M.R.) ela poinrilaa
modernizacién
institucional,
Objetivo 8.
Fortalecer y OEE+: Proyectar a la Escuela |LAE-G26-Posicionar la imagen d Registro fotografioo del
transformar tas o : rioyectar a [a Escuela ~G25-Posicionar [a imagen de {115 11.Consolidar el capital reputacional . ' Fortalecer laimagen N Participacién en la Feria Participar con un stand institucionat o egistro fotografico del
Fuerzas Militares :’sﬁﬁ:’?;"““'°" Publica ;:’:‘:J::j’o e:;f‘ ',’;‘;e::gw el E’;ﬂz,’:‘:r:::f:;“c’; :fe'a de las Fuerzas Militares a través de una ::;n ‘iee‘{':" MarcelaRincon ;- tivcional y posicionar la | A8 s”:;fi‘a r'?:d"g"ez Internacional del Libro Bogota | en la Feria Internacional del Libro Pss'::ﬂ? ﬁelfggm 020022021 3010612021 ;“:"d e:r” Feria de:;’.“
en bisqueda de g i . N . efectiva estrategia de comunicacién. marca ESDEG 2021 Bogota 2021 a Tor ota publicacion en os)
modernizacién institucionales
institucional.
Objetivo 8, N orttecini
Fortalecer y i i Realizar publicaciones que Apoyar el fortalecimiento de la
transformar las N OEE1: Proyectar a la Escuela {LAE-G26-Posicionar la imagen de P . . : : o imagen institucional por media de la
F w PIG-Comunicacién Pablica | como referente investigativo | excelencia académica de la Meta 11-Gonsofidar el capital feputacional |r¢ i Marceta Rincon || O1alecer laimagen A, Suarez Rodriguez |(Ortalezonalamisiondela o vl o icaciones que — 20 publicaclones a traves
uerzas Militares E . " . . de [as Fuerzas Militares a través de una y posicionar la institucion a traves de los medios o PS. Castro Moreno Tulia Lucia 02/02/2021 30/06/2021 de los medios de
. stratégica de acuerdo con fos nitcleos del| Escuela a nivel nacional e " - PR Mancera Adriana " o - fortalezena la mision de la ’
en bisqueda de L : h A efectiva estrategia de comunicacion. marca ESDEG disponibles durante ef primer o . Comunicacién disponibles.
Gt institucion a traves de los medios
modernizacion semestre (M.R.) disponibles
institucional.
Objetivo 8.
Fortalecer y 10 boletines digitales
OEE1: Proyectar a la Escuela |LAE-G26-Posicionar la imagen de " " N N - g
transformar las R, o " polng B " " 5 "
i PIG-Comunicacion Publica como referente investigativo [ excetencia académica de la Meta 11 Consalld_;r el capital (epulaclcnal TE. Jeimy Marcela Rincon F on_ale;er a imagen AAB. Suarez Rodriguez {Efaborar el boletin efectrénico Elaborar y difundir el bofetin Montaiia Castro Giovanni enviados a fraves del
Fuerzas Miltares | ¢y ggica de acuerdo con los nicteos del| Escuela a nivel nacional & do las Fuerzas Milfares a tavés de una . ipory instfucional y posicionar a Adriana durante el primer semestre (M.R ESDEG ON LINE Andres 020212021 300612021 correo a los diferentes
en bisqueda de o ; h N efectiva estrategia de comunicacion. marca ESDEG Ly - publicos de interés de la
modernizacion ESDEG
institucional.
Objetivo 8.
Fortalecer y Atticular las capacidades de
transformar las OEET: Prayecta_r ak _Esc.uela mE-(}s—fonalecer en !a cultura Meta 11-Consolidar el capital reputacional " " Fortalecer la comunicacién N COEST en pro de! objetivo de Efaboracion de productos " "
Fuerzas Militares :Lﬁ;:;;mcamdn Pubfica :zr:zt::::'::; 'f;:e::;gf:.f del scr:iacr:z(a::e"z[()?\z\?::é?éf\e' de las Fuerzas Militares a través de una Lihiee'gy Marcela Rincon interna entre las AAB. Su:(v:iza::dnguez ia, con el fin de imedia que sean solici Montaia C:ds[l;usvaanm 02/02/2021 30/0612021 20 productos multimedia
en bisqueda de i N plo efectiva estrategia de comunicacion. dependencias y COMES Vortalecer laimagen isntitucional {las dependencias de la ESDEG
modernizacion en el primer semestre (M.R.)
institucional.
Objetivo 8.
Fortalecer i i i
h’ansforma)r/ as OEES: Fortlecer ol Sistema | LAE-A2%-Asegurar la Gestién del | Meta 14-Fortalecer Ja gestion del riesgo 5;’::;%?;&;9;22‘:’::;' Z:r:"f;‘;’r’e":,’:::: d‘;’ peimer Elaborar mensualmente un informe
Fuerzas Milltares |PIG-Gestién del Riesgo Integrado de Gestion y Contro! Rlesg_o, que impacte el i (digital, de gesllqn y corrupcion) para el TE. Jeimy Marcela Rincon cormupcion) como AAB. Suare_z Redriguez disponibilidad de los contenidos & con det es!ado dg d:spom!)llldad de Montafa Castro Giovanni 02/02/2021 3000672021 Comgnlcaclon de 4
" cumplimiento de los Objetivos adecuado cumplimiento de los Objetivos  {Mancera . - Adriana N : 5o los cantenidos e informacian en fa Andres informes
en bisqueda de de la ESDEG. Estratéqi o oportunidad de mejora del informacion en la Pagina Web Y
A stratégicos y del Proceso, Estratégicos. Pagina Web
modernizacion proceso. {M.R.)
Objetivo 8.
Fortalecer ”
fransforma las OEES: Foralecer ef Sistema | LAE-AZ9-Asegurar a Geston del - [Meta 14-Fortalecer a geston del resgo z::f&ei; i":f’;:':(’ig:j' Verficiar durante el primer Elaborar imestralmente un
e g " " N - Riesgo, que impacte el (digital, de gestién y corrupcion) para el TE. Jeimy Marcela Rincon Wt AAB. Suarez Rodriguez |semestre el desempehu delas informe sobre las redes sociales PS. Natalia Alejandra .
::‘:;:5 ':g“aées PIG-Gestion del Riesgo L’:‘ig’gg‘g‘éecfes“°" ¥ Control | mplimiénto de fos Objetives  |adecuado cumplimiento de los Objetivos. | Mancera :°":$;sz e iora del Adriana redes sociales i e Saavedra Torres 0210272021 301062021 2inforsmes
queda de - Estratégicas y del Proceso. Estratégicos. po! 4 (M.R) facebook, twitter & instagram.
modernizacion proceso.
institucional.
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Objetivo 8.
Fortalecer y
transformar las

.

L
S DI

PIG-Comunicacién Publica

OEE1: Proyectar a la Escuela
como referente investigativo

LAE-G26-Posicionar Ja imagen de

{excelencia académica de la

Meta 11-Consalidar el capital reputacional

TE. Jeimy Marcefa Rincon

Fortalecer la imagen

o

-
o

Elaborar productos multimedia
informativos en temas

Elaborar productos multimedia
informativos en temas

Montafia Castro Giovanni

30 preductos multimedia

v -2 ¢ roralec en AA8. Suarez Rodriguez ath atn
Fuerzas Mititares o " - y de las Fuerzas Militares a través de una institucional y pesicionar la " especializados en el sector especializados en el sector defensa 02/02/2021 30/06/2021 -
en blsqueda de Estratégioa de acgev.do conlos nuf:leos del] ,ESWEIE.E nivel nacional e efectiva estrategia de comunicacion. Mancera marca ESDEG Adriana defensa durante el primer y publicarlos a través de los medios Andres publicados
modernizacion semestre. de comunicacion institucionales.
institucionat.
Objetivo 8. N .
Fortalecer y ) " . Fortalecer la gestién del Evaluar.el lmpaclo.de .Ias FIaborar un informe sol_)ve el
1 formar la: . . LAE-A29-Asegurar la Gestién del |Meta i4-Fortalecer la gestion del riesgo . - ” estralegias comunicativas en impacto de las estrategias
ransformar las OEES: Fortalecer el Sistema | oieco a1 impacte el (cigital, de gestion y corrupcion) para el | TE. Jeimy Marcela Ringon |116590 (digital gestidny | 1 giarez Rochiguez Jredes sociales para el mercadeo, {comunicativas atraves delas redes | PS. Natalia Alejandra
Fuer?as Militares |PIG-Gestian del Riesgo Integrado de Gestién y Gantcol cumplimiento de los Objetivos. adecuado cumplimiento de los Objetives [ Mancera covrupc!cn) come Adriana publicidad y promecion de los para et mercadeo, publicidad y Saavedra Torres 0210272021 3000612021 informe de impacto
en blisqueda de dela ESDEG. Estratégi - oportunidad de mejora del o e
N stratégicos y del Proceso. Estratégicos. OCESO0, enel de los
mclc_lterr! |zac]xf)n P - primer semestre. académicos.
institucional.
Qbjetivo 8.
Fortalecer y OEE1: P) tar a la E: fa |LAE-G26-Posici la i d Fortal [ ion de Elaborar Sinergia Digital I
transformar las o : Proyectar a la Escuela 2 osicionar la imagen de : " " N ) . ortalecer la promocién de laborar Sinergia Digital para la . - ! )
p "8 |piG-Comunicacion Piblica  como referente investigativo |excelencia académica de fa Meta 11-Consolidar o capial ceputacional gy parcela Rincon ~ Jlos icos |Montania Castro i on de las maestias | CCora! € implementar una sinergla) b atafa Alejancra documento Sinergia digial
uerzas Militares £ o N " . de las Fuerzas Militares a través de una o - digital para fa promocion de las 01/07/2021 27122021 O
N stratégica de acuerdo con los nuclecs defl| Escuela a nivel nacional e . . A Mancera a través de los medios de Andres durante el Segundo semestre " Saavedra Torres y soporte de publicacion
en busqueda de e ) . A efectiva estrategia de comunicacion. icacion di ol Maestrias de la ESDEG.
modernizacién comunicacion dispanibles (MR
institucional.
Objetivo 8.
Fortalecer y - . " . Difusion de productos multimedia a
transformar | o OEE1: F‘myec@r ala Escuela |LAE-G26-Posicionar la imagen de y . . . Fortalecer la promocion de Publicar durante el segundo A .
F 13 o1 Comunicacion Pablica  |como referente investigalivo | excelencia académica de la Meta 11-Consolidar f capital reputacional | p i Marcela Rincon [los émicos |Montafia Castro i i i6n referente a |72VS de los canales o medios de I Difusién de 6 piezas
uerzas Militares Estratégi . " o de fas Fuerzas Militares a través de una . : h PS. Castro Moreno Tulia Lucia| ~ 01/07/2021 271212021 e
- stratégica de acuerdo con los nucleos del| Escuela a nivel nacicnal ¢ - . S Mancera a través de los medics de Andres fa promocion de [as maestrias de . comunicacionales
en busqueda de i . . 3 efectiva estrategia de comunicacion. T . promocionando los Programas
1rste comunicacion disponibles ta ESDEG,. -
modernizacién académicos.
institucional.
Qbjetivo 8.
Fortaleoer y OEE1: Pr tar a la Escuela |LAE-G26-Posici lai d Publicacié edi
transformar las ] : Proyeclarala Escuela [LA=-G26-Posicianar |a imagen de oy, 11.Gonsalidar el capital reputacional Fortalecer la imagen Publicar durante el segundo ublicacién en medios o
s PiG-Comunicacion Publica  {como referente investigativo  |excelencia académica de fa o N TE. Jeimy Marcela Rincon M L AA8. Suarez Rodriguez . 9 Elaboracion y publicacion de la " " canales de comunicacion
Fuer?as Militares Estratégica de acuerdo con los nicleos del| Escuela a nivel nacional @ de Ia§ Fuerzas Mllnares a ua_ves_c?e una o cera institucional y posicionar la ‘Adriana semestre Ja Revista Fuerzas Revista Fuerzas Armadas PS. Castro Moreno Tulia Lucia|  01/07/72021 271272021 de la Revista Fuerzas
en bisqueda de i : N . efectiva estrategia de comunicacion. marca ESDEG Armadas (M.R.) Armadas
modernizacidn
institucionat.
Objetivo 8.
Fortalecer y Realizar publicaciones que Apoyar el fortalecimiento de la
OEE1: Proyectar a fa Escuela [LAE-G26-Posicionar la imagen de . . y . fortalezcan la mision de la imagen institucionat por medio de fa .
transformar las O, . P - > Meta 11-Consolidar el capital repitacional " " Fortalecer laimagen L " " s 20 publicaciones a traves
Fuerzas Militares | G-Comunicacion Publica | como referente investigalivo | excelencia académica de la de las Fuerzas Miltares a través de una | 1o Jeimy Marcela Rincon Ly cionaly posicionar fa | AA8: Suarez Rodriguez 12 través de fos medios |creacién de publicaciones que | pg cagg Moreno Tulla Lucia|  01/07/2021 271202021 o los medios de
G da d Estratégica de acuerdo con los nucleos del (Escuela a nivel nacional e efectiva estrategia de comunicacion Mancera marca ESDEG Adriana e la mision de fa Comunicacian disponibles.
en blsqueda de imi i i i 9 - durante el segundo semestre [ institucion a través de los medios ponibles.
mo:_i(err}lzac;on (M.R) de comunicacién disponibles.
institucional.
Objetivo 8.
Fortalecer y 10 boletines digitales
‘OEE1: Proyectar a la Escuela |LAE-G26-Posicionar la imagen de N . . P " . :
transfos i Dt 2 o : " - " " N R - " "
fmar. las PIG-Comunicacion Publica como referente investigativo  |excelencia académica de la Meta 11 Consollt!@r el capital rep utacional TE. Jeimy Marcela Rincon F orsale?er 2 imagen AAB. Suarez Rodriguez Elaborar ef boletin electrdnico Elaborar y difundir el boletin Montafa Castro Giovanni enviados a iraves del
Fuerzas Militares Estratégica de acuerdo con los niicleos del| Escuela a nivel nacional e de las Fuerzas Militares a través de una Mancera ¥ posicionar la Adsiana durante el segundo semestre electronico ESDEG ON LINE Andres 014072021 271212021 correo a los diferentes
en busqueda de 9 i - B ) efectiva estrategia de comunicacion. marca ESDEG (M.R) publicos de interés de fa
modernizacién ESDEG
institucional.
Objetivo 8.
Fortalecer y Articular las capacidades de
OEE1: Proyectar a fa Escuela |LAE-GO-Fortalecer en la cultura . . i P :
transformar las - L . A = - Meta 11-Consolidar el capital reputacional " " Fortafecer [a comunicacion . COEST en pro de! objetivo de Efaboracion de preductos " "
Fuerzas Militares :ﬁﬁ:’:‘;"'m“’" Pablica :‘;"::Jz:j?::‘ - e:ggz:: ” sg‘ac’;“f:::‘:ﬁ;?::g;r’f' de las Fuerzas Miltares a través de una thEan J;‘gy Marcela Rincon  licyerna entre las ARB. s”:f;; E:d"g“‘” cada dependencia, con el finde | mulimedia que sean solictados por |  Monana ca:::’sc'm"“' 0100772021 2711212024 20 productos multimedia
en biisqueda de 9 . . plo efectiva estrategia de comunicacion. dependencias y COMES fortalecer la imagen institucional  {las dependencias de la ESDEG.
modernizacion en i segundo semestre (M.R.)
institucional.
Objetivo 8.
Fortalecer o i
Y las OEES: Fortalecer el Sistema LAE-A29-Asegurar la Gestion del |Meta 14-Fortalecer la gestion del riesgo :’i:;ta;eéeiril‘aalgez(;g:el ;’:::2‘::::{:2:: df;‘ ::gu"d° Elaborar mensuafmente un informe
F - " ' : 2 Riesgo, que impacte el (digital, de gestin y corrupcion) parael | TE. Jeimy Marcela Rincan 90 (dighal, 9 y AAB. Suarez Rodriguez |Jomes 2 con del estado de disponibilidad de | Montafia Castro Giovanni Comunicacién de §
uerzas Militares | PIG-Gestion del Riesgo Integrado de Gestion y Control Ml . . . corrupcion) como - de los e . 5 . 01/0772021 2711212021 .
N cumplimiento de los Objetivos adecuado cumplimiento de los Objetives  |Mancera y ; Adriana . ; - los 3 enla ndres informes
en busqueda de de la ESDEG. £ . on oportunidad de mejora de} informacion en la Pagina Web .
Y stratégicos y del Proceso. Estratégicos. Pagina Web
modernizacién proceso. {M.R)
institucional.
Objetivo 8.
Fortalecer y 2 " " . Fortalecer la gestion del . Elaborar trimestralmente un
transformar las OEES: Fortalecar el Sistema I;i\es 0, quie im} uari‘relaeﬁesllon “ xie?a:‘::m::g:r h:g:zhuir;:;el "erasge? TE. Jeimy Marcela Rincon riesgo {digitaf, gestion y AA8. S Rodriguez \sl:nr:f;?:ed:lrsgzren' seﬂgu:dcl,as infarme sobre las redes socfales PS. Natalia Alejandra
Fuerzas Militares | PiG-Gestion de! Riesgo Integrado de Gestion y Controf | 2290: due imp . igital, de gestion y corrupcion) pai il corrupcian) como - Suarez Rodrig ¢l desempenio ca verificando el impacto de las redes : s 01/07/2021 271272021 Zinformes
" los Objetivos de los Objetivos  |Mancera - . Adriana redes sociales institucionales P . Saavedra Torres
en busqueda de de [a ESDEG. b . ac oportunidad de mejora del sociales: Facebook, Twitter e
1= stratégicas y del Proceso. Estratégicos. R.}
madernizacion proceso, Instagram.
institucional.
Objetivo 8. . "
Fortalecer y OFE1: P LAE-G27-Propiciar un aribiente do Sensibilizar sobre (a importancia | Elaborar productos multimedia
: Proyectar a la Escuela |confianza en el proceso de . . " " R L . .
transformar las como referente investigativo | Atencion y Servicio al Ciudadano Meta 11-Consolidar ef capital reputacional TE. Jeimy Marcela Rincon Fortatecer los canales de PS. Natalia Alejandra de la atencion al ciudadano en pro [ sobre 1a importancia de la atencion Productos multimedia
Fuerzas Militares en{PIG-Servicio al Ciudadane o los nﬁglm S Lacia la . de las Fuerzas Militares a través de una Ma}\ceray atencion y servicio al éaav edra Tol res del fortalecimiento del servicio de |al ciudadano en pro del PS. Castro Moreno Tulia Lucia 0140772021 0411072021 comunicacionales
busqueda de . ; L efectiva estrategia de comunicacian. ciudadano. d Ja ESDEG (M.R.), en un primer  |fartalecimiento del servicio de la elaboradas
N conocimiento establecidos. con el fin de lograr los objetivas
modemizacion e momento. ESDEG (MR.)
o institucionales.
Codigo: MON-COGFM.EO1-ESUEG-FU.95.1-2  TRD: 40.2 “Docurmanto prapieaad SIG - ESDEG. Version vigente en la Suite Vision Empresarial SVE. Se autoriza impresisn total o na controfado.”




LAE-G27-Propiciar un ambiente de o . . N

anctomay s OEE1: Proyectar a la Escucla | confianza en el proceso de Mela 11-Consolidar e! capital reputacional Fortalecer los canales de et cadadane o o[ core s npranea o i Produstos muimedia

v | o como referante investigalivo | Atencion y Servicio ol Giudad ¥ da g e . e ar i At la atencion al ciudadanc en pro|sobre [a importancia de la atencién roductos mutt
Fuerzas Mitares en{PIG-Senvco al Gudadano (G272 FEs inesiGaho | Aentiny e o Cutedt® el Fuerzas Miltares a través do una ey Maicela Rinoon \atencisn y serviio o P, akatala MEfaNA12 | o) fortalecimiento del servicio de [l ciudatana en pro del PS. Castro Mareno Tulia Lucia| 0511072021 27212021 1 comunicacionales
blgsdquet_‘la d_e: conocimiento establecidos, con el fin de fograr los objetivos efectiva estrategia de comunicacién. ciudadano. la ESDEG (M.R.), en un segundo |fortalecimiento del servicio de la elaborados
modernizacian e momento, ESDEG (M.R))
Objetivo 8.
Fortalecer o Elaborar productos muttimedia
transforr ma{ las OEEA: Proyectar a a Escuelz |LAG-G26 Posicionar a imagende |y, 44 Consolidar ef capital reputacional Fortalecer la imagen ooy produclo;;nsulllmedla inforimativos en temas

i PIG-Ci icacion PUbli ferente il igati i i - i i e . " -
Fuerzas Miitares | 1> Somunicacon Pusiea |com elerenss Pvestgatho Srcaencia académica dea de las Fuerzas Miltares a raves de una | Sy Marcela RCon fingiicionaly pasicionarla | AAB: SUste2 RodHBUE2 | opeiaiaios on o sector copeciaiadas en Slseclor otos| NSO GvE | 01712001 27n272021 i 25 prodhucos mulfimedia
en bisqueda de i : h ’ efectiva estrategia de comunicacion, marca ESDEG defensa durante ef segundo Sensa, pubicacos & aves de fos res Pk
modernizacién semestre. medios de comunicacién
institucional : institucionates,
Objetivo 8.
Fortalecer y i " Evaluar el impacto de las Elaborar un informe sobre e
transformar las OEES: Fortalecer ¢l Sistema L/_\E-A29~As_egurar la Gestién del M_elfa 14-Fortalecer la gestion del riesgo s:::;ﬁ;;:ﬁizz:;‘ estrategias comunicativas en impacto de las estrategias
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